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Tablo 1.1: Ana Kriterlerin Ağırlıklandırılmış Vektörleri
	
	DW
	R
	O

	
	FA
	FB
	FA
	FB
	FA
	FB

	WER
	0,51
	0,26
	0,13
	0,10
	0,63
	0,33

	WL
	0,36
	0,33
	0,67
	0,28
	0,26
	0,27

	WCC
	0,13
	0,41
	0,20
	0,62
	0,11
	0,40


Kaynak: Akdoğan ve Coşkun (2012, s. 1645)
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