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Ozet

20. Yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan internetin, bir iletisim aract olarak tiim diin-
yay1 ¢evreledigi, hayatimizin hemen her alanina girecek sekilde yayginlastigi ve gelistigi
bir gercek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle de son yillarda, bilgiye ulasma, yayma,
kisaca iletisim konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi kolayliklar, bu yeni teknolojiyi
habercilik sektorii igin de vazgegilmez bir ara¢ haline getirmistir.

Gerek yazili basimin ve gerekse gorsel medyanin pahali yatirnmlarma gerek duy-
mayan, diger habercilik sektorlerine gore ¢ok kiigiik maliyetlerle, hem yazili basinin hem
de gorsel medyanin fonksiyonlarini da igeren yapisiyla internet gazeteciligi, kitle iletisimi
alaninda yeni bir olgu olarak yerini almistir. Oyle ki, gerek yazili basin, gerekse gorsel
medya, kendi kulvarlarinda islevlerini yerine getirirken, bu yeni kitle iletisim tiiriine duyar-
siz kalmamuslar, internet gazeteciligine de el atmuslardir. Ozellikle de iilkemizde yasanan
2000 ve 2001 ekonomik krizleri sonucunda, binlerce basin mensubu issiz kalmstir. Issiz
kalan gazeteciler Tiirkiye’de yeni bir mecra olan internet yaymeciligini bir kurtulus kapisi
gibi gdrmiis, krizlerin sonrasinda internet haber portali anlaminda biiyiik bir patlama ya-
sanmigtir.

Son 5-6 yilda diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de internet gazeteciligi ¢ok gelis-
mistir. Internet'in yayginlasmasiyla birlikte, geleneksel gazetecilik tamamen ortadan kalk-
masa da 6nemli dlglide ivme kaybettigi goriilmektedir. Bu alanda yapilan arastirmalardan
elde edilen sonuglara gore, internetin gazete satiglarini 6nemli dlgiide diigiirdiigii hatta gaze-
telerin reklam paylarinin belli bir oranini internet gazetelerine kaptirdigi ve ileriye doniik
daha biiyiik oranlarda bu kaymanin yasanacagi 6ngoriilmektedir.

Biitiin bu gelismeler bizi, heniiz yeni bir ¢alisma alani olan internet gazeteciligi
tizerine diisiinmeye itmektedir. Calisma kapsaminda, bir kavram olarak internet gazetecili-
ginin ne oldugu, nasil ortaya ¢iktig1, diinyada ve Tiirkiye’de nasil gelistigi, geleneksel gaze-
tecilikle arasindaki farkliliklarin neler oldugu ve son olarak da internet gazeteciliginin gele-
ceginin ne olacagiyla ilgili olarak bir tartisma sunulmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel gazetecilik, internet gazeteciligi.
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INTERNET JOURNALISM VS. TRADITIONAL JOURNALISM
Abstract

It is a fact that use of the internet has grown tremendously since its inception. The
Internet has made it possible for people all over the world to communicate with one another
effectively and inexpensively. The Internet has brought new opportunities to government,
business, and education. It has also become indispensable for the newspaper business

Internet journalism spares publishers and broadcasters their high expenses. Fur-
thermore it functions both as traditional broadcasting media, such as radio and television,
and newspapers. Therefore people in traditional media business have become interested in
internet journalism, as well. In our country, especially after the 2001 economic crisis, many
redundant journalists saw internet journalism as a new beginning and this created a boom in
internet journalism.

In the past 5-6 years, internet journalism has made a remarkable progress across
the world and in Turkey, too. As the internet becomes more available, the traditional media
loses more blood. According to a recent survey, newspaper sales has decreased and so has
their share in advertising. It is also estimated that this current slide will become worse in
near future.

So we all have to think about the future of traditional journalism and internet jour-
nalism, which can still be considered new. What is discussed in this study is as follows:
‘What is internet journalism?’, ‘How did it arise?’, ‘How did it progress in Turkey and in
the world?” ‘How is it different from traditional journalism?’ And finally ° what can we
expect from the internet journalism in the future?’

Key Words: Traditional Journalism, Internet Journalism.

Giris

Teknolojik devrimin 6znesini olusturan iletisim alt yapisinda meydana ge-
len degisimler, iletisim teknolojilerinin zamansal olarak eski ve yeni ayrimlari
icinde siralanmasina neden olmustur. Toffler gibi kimi yazarlarin 1960’lardan iti-
baren iletisim alanindaki doniistimleri “ii¢iincii biiyiik devrim”; Poster gibi kimi
yazarlarin ise “ikinci medya ¢ag1” olarak adlandirdig1 gelismeler, iletisim teknoloji-
lerini kullanim boyutu, sunulan igerik ve teknolojinin olanaklar1 agisindan deger-
lendirmekte' ve “yeni” sifat1 6nceki teknolojilerle karsilastirilip farkli tistiinliikler
siralanarak verilmektedir.

Bugiin CD, VCD, DVD, Interaktif CD, GSM-WAP-GPRS, Internet gibi
tiimiiyle dijital teknolojiyle iiretilen ve igerigi iiretenle tiiketen arasinda yeni bir
iliski tanimlayan medyaya “yeni medya”” veya “dijital ¢ag” adim verirken gazete,
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarina “eski” veya “gelencksel medya”
adim vermeye bagladik. Bunda i¢inde yasadigimiz dijital ¢gagin, diger bir ¢ok alan-

! Timisi, Niliifer (2003). Yeni iletisim Teknolojileri ve Demokrasi, Dost Yaymnevi, Anka-
ra, s. 80
* http://www.umitatabek.net/kia

124



Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Sayr : 22 Yl : 2007/1 (123-149 s.)

da oldugu gibi kitle iletigim araglarini da yap1 ve yontem bakimindan degistirmesi-
nin rolii yatmaktadir.

Gazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar, bunlarmn hepsi de tekil {iriin
ya da programlarin kitle halindeki kullanicilara dagitildigi birden-¢oga (one-to-
many) bigiminde ¢alisan iletisim ortamlaridir. Bu sekildeki kitlelere haber sunumu
ayn1 zamanda, okur, dinleyici veya izleyicilerin ¢ogu tarafindan en ¢ok ilgi duyu-
lan/duyulabilecek olan/duyulmasi beklenen ve istenen konulara karar verme mese-
lesidir. Kitlenin (audience) tercihi, ortamn ve haber iiriiniiniin se¢imiyle sinirhidir’.
[letisim kanaliyla ilgili tercih yapildiktan sonra, ortam onlara ne sunarsa onu kabul-
lenmek durumundadirlar.

Internetle birlikte ortaya ¢ikan yeni gelismelerle etkilesimli olarak ses, ha-
reketli goriintii, metin ve resim gibi igerikler tagmabilir duruma geldi. Bu yapisiyla
internet, radyoyu, televizyonu, gazeteyi, dergiyi, mektubu, kisa mesaj imkanini,
telefonu hatta iistelik goriintiilii telefonu, vb. aklimiza gelebilecek biitlin iletisim
tiirlerini ve araglarmi biinyesinde barindirmaktadir®. Bilgiye ulasma, yayma, kisaca
iletisim konusunda sagladig1 imkanlar ve getirdigi kolayliklar, bu yeni teknolojiyi
habercilik sektoril i¢in de vazgegilmez bir arag¢ olarak karsimiza ¢ikarmis ve yay-
ginlastirmistir. Ayrica Internet, kendine 6zgii olanaklarindan dolay1, sadece mevcut
kitle iletisim araglarindan ¢ikan enformasyonun yayilmasina olanak veren bir arag
olarak kalmamis, ayn1 zamanda enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bi¢im-
lerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir. Sonugta internet, haberi sunmak i¢in
yeni bir ara¢ konumuna gelmistir.

Yeni ve alternatif medya olarak internetin en biiyilik avantaji, 6zgir bilgi
edinimi icin yeni kapilar aralamasidir. Internet ortaminda, her tiirden bilgiye aninda
ulasabildiginiz gibi, istediginiz bilgiyi daha ¢ok kisiye daha kisa zamanda ulastira-
biliyorsunuz. Ayrica internette okuyucu/izleyici ile etkilesimli bir yayincilik s6z
konusudur. Kullanici, okudugu haberle ilgili duygu ve diisiincelerini dile getirebili-
yor, yorumda bulunabiliyor. Tek tarafli bir iletisim s6z konusu degil. Birebir ileti-
sim, aninda ve etkilesimli olarak erisebilir olmasi, iceriklerinin her an yenilene-
bilmesi ve haberlerin her an giincellenebilmesi, internet haberciliginin diger kitle
iletisim araglarindan farkliliklarini ortaya koymaktadir.

Internet kullanimmin yayginlasmasiyla, alternatif medya olarak da takdim
edilen internet iizerinden yayin yapan yeni bir habercilik tiirii ortaya ¢ikmistir. Bu
yeni tiir, genel anlamda elektronik yayincilik, daha &zel bir terimle internet gazete-
ciligi olarak adlandirilmaktadir. Bugiin online habercilik yapan dijital gazete sayist

3 Koroglu, Osman (2005). “Gazetecilik Hangi Derde Devadir?” Zaman Gazetesi, 5 Agus-
tos

4 Atabek,Umit (2003). “Yeni Iletisim T _eknolojileri ve Yerel Meo_lya Icin Olanaklar”, Yeni
Iletisim Teknolojileri ve Medya, IPS Iletisim Vakfi Yayinlari, Istanbul, s. 68.
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20.000’lere ulasmus bulunmaktadir’. Bu durum dijital gazeteciligin, geleneksel
bask1 gazeteciliginin yaninda artik hissedilir bir kitle iletisim aract oldugunu kanait-
lamaktadir. Oyle ki gerek yazili basin, gerekse gorsel medya, kendi kulvarlarinda
islevlerini yerine getirirken, internet gazeteciligine de el atmislardir. Tiirkiye’de de
hemen hemen tiim ulusal gazeteler, televizyonlar ve radyolar ile yerel medyanin bir
kismui internet sitelerini kurmuslardir.

Tiirkiye’deki internet gazeteciliginin hizla yaygilasmasinin bize 6zgii bir
nedeni de iilkemizde yasanan ekonomik krizin medya sektdriinii etkilemesi ve bu-
nun sonucu olarak 4 bine yakin medya mensubunun issiz kalmasidir. Bu durumda-
ki gazeteciler, fazla bir yatinm gerektirmeyen internet gazeteciligini, seslerini du-
yurabilecekleri ve mesleklerini daha 6zgiirce yiiriitebilecekleri yeni bir mecra, az
da olsa sitelerine alacaklar1 reklamlarla hayatlarini siirdiirebilecekleri bir ekmek
kapist olarak gérmiiglerdir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler her giin yeni bir ivme kazanarak de-
vam etmektedir. Radyo ve televizyonun hayatimiza girmesi ile birlikte gazetenin
ortadan kalkmadig1 gibi yeni iletisim teknolojilerinin geleneksel iletisim araglarini
ortadan kaldiracagin1 da sdyleyemeyiz. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin gele-
neksel iletisim araclarini ve ozellikle de gazeteleri olumsuz yonde etkiledigini ve
ileride bunun artarak devam edecegini artik goz ardi edemeyiz. Merkezi Ingiltere'-
de bulunan The Economist’in yaptig1 analize gore, insanlar haberleri artik internet-
ten de takip ettigi ve geng nesil gazeteleri fazla okumadigi icin gazetelerin tiraji
yildan yila azaliyor. Reklamlarin online sitelere kaymasi nedeniyle gazatelerin
reklamlardan aldig1 pay da giderek diisiiyor. Yapilan aragtirmalara gore, yazili ba-
sindaki reklamlarin yaklasik dortte biri 6nlimiizdeki 10 yil i¢inde dijital medyaya
kayacak. Yazili basinin 1995 yilinda tiim reklam gelirlerinden aldig1 yiizde 35'lik
payin, 2005'te yiizde 30'a indigi belirtilirken, 2015 yilma gelindiginde bu payin
yiizde 5'lik bir erozyona daha ugrayacag: tahmin ediliyor®.

Ulkemizde de internetin diger kitle iletisim araglarini ne dl¢ii de etkiledigi
yolunda Doérdiincii Kuvvet Medya’nin Agustos 2006’da sitesinde yapmig oldugu
bir ankette bu etki boyutu su sekilde goriilmektedir:

Internet en ¢ok hangi medyay1 olumsuz etkiliyor?

Televizyonlari Ry 9.86 % (293)

Gazeteleri R4 8 .64 % (1446)
Radyolar WF1.78 % (53)

Dergileri 2,22 % (66)

> Kurgil, Ash Giingor-Karagiiler, Turhan (2003). “Dijital Cagda Iletisime Yeni Yaklasim”,
http://www.dorduncukuvvetmedya.com, 15-1-2003
S http://www.dorduncukuvvetmedya.com, 10 Kasim 2006.
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Kitaplari 6,26 % (186)
Hepsini RE18.77 % (558)
Higbirini i 12.48 % (371)

Kisa siirede diger kitle iletisim araglarin1 bu denli etkileyen internetin,
ucuz, sansiir edilmesi zor, alternatif kullanim imkanlar1 olan birlesik bir medyum
olmanin 6tesinde iletisim alanina yeni kavramlar, yeni tanimlar, yeni boyutlar ge-
tirmis olmasi da bunda etkili olmustur. Internetle birlikte kitle iletisimi daha 6zgiir,
daha demokratik ve interaktif yapiya biliriinmiistiir. Demokrasinin yerlesmesine,
diisiincelerin paylagilmasina ve bilginin yayilmasina zemin hazirlayan internet,
mekansal sinirlar1 agmakta ve iletisimi yalnizca bireyin istekleri dogrultusunda
birakmaktadir. Interaktif katilimcilig artiran, katilimer demokrasiyi olusturan bu
bag, gitgide bilyiimektedir. Internet gazeteciligini ve islevlerini daha iyi anlamak
acisindan bu yeni teknolojiye genel hatlariyla deginmemiz kagimilmaz goriilmekte-
dir.

1. internet ve Gelisim Siireci

Internet diinya bilgisayarlarin1 birbirine baglama araci olup, tiim diinyadaki
bilgisayarlarin birbirleriyle haberlesmesine imkan veren ortak bir elektronik dil ve
kurallar dizisidir. Birgok ortak 6zellikleri olmakla birlikte; her biri elektronik posta,
haber gruplart ve forumlari, tartisma gruplari, sohbet odalari, web siteleri, FTP
siteleri, sanal gerceklik v.b. gibi baglant1 ve amaglar1 agisindan farkliliklar gosterir.

Internet 1960 yillarinda A.B.D‘de Savunma Bakanligi’nin baslatti1 bir
deneyle ortaya ¢ikti. Savunma Bakanligi’nin yapmak istedigi, bir felaket zamanin-
da Ornegin; bir niikleer savas sonrasinda islevine bozulmadan devam edecek bir
bilgisayar ag1 olusturmakti. Eger bilgisayar aginin bir boliimii arizalanmis ya da
caligmaz hale gelmigse bile sistemin diger taraflarinin ¢aligmasi bekleniyordu. Bu
bilgisayar agimmin adi ARPANET idi ve bu ag ABD’deki bilimsel ve akademik ¢ev-
releri ve arastirmacilarini birbirine bagliyordu. ARPANET bugiinkii internetin
temeli sayilir. Internetin gelisimine goz atacak olursak:

-1969'da ¢esitli bilgisayar bilimlerini ve askeri arastirma projelerini destek-
lemek i¢in Amerikan Federal Savunma Bakanligi, ARPANET adinda Paket Anah-
tarlamali Ag’1 olusturmaya basladi. Bu ag, ABD'deki iiniversite ve aragtirma kuru-
luslarmin degisik tipteki bilgisayarlarmi da igererek biiyiidii®.

7 http://www.dorduncukuvvetmedya.com, Agustos 2006.
¥ Gokgen, Ferhat, “internet Ve Elektronik Ticaret (E-Ticaret) Uzerine”, http:/
www.muhasebetr.com/e_Imza, 01/05/2006
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-1972 Ekim ayinda gergeklestirilen Uluslar aras1 Bilgisayar Iletisim Konfe-
ranst’nda (ICC) ARPANET’in NCP ile basarili bir demonstrasyonu gergeklestiril-
di. Aym y1l ARPANET iginde elektronik posta (e-mail) kullaniimaya basland:’.

- 1973 yilinda, ag igin bir protokol seti gelistirmek amaciyla Stanford Uni-
versitesi'nde daha sonra University College, London'in da dahil oldugu bir
internetworking projesi baslatildu.

- 1978'e kadar 'Iletim Kontrol Protokolii’niin (TCP - Transmission Control
Protocol) dort uyarlamasi gelistirildi ve denendi. 1980'de bu kiime sabitlesti ve
ARPANET e bagli bilgisayarlar arasindaki iletisimi kolaylastirdi.

- 1983'te tiim ARPANET kullanicilart iletim Kontrol Protokolii/Internet
Protokolii (TCP/IP Transmission Control Protocol/Internet Protocol) olarak bilinen
yeni protokole gecis yaptilar. O yi1l TCP/IP, ARPANET’i de i¢eren Savunma Ba-
kanlig1 Internet'inde kullanilmak {izere standartlastirildi.

- ARPANET 1990 yil1 Haziran ayinda ortadan kaldirildi ve internet ad1 al-
tinda once ABD’deki iiniversitelere daha sonra da genel kullanicilara acildi'.
ARPANET'in kaldirilmasina ragmen, TCP/IP protokolii kullanilmaya devam etti
ve gelisti.

-1991 yilinda Minnesota Universitesi tarafindan, internet kaynaklarina eri-
simde biiyiik kolaylik saglayan GOPHER kullanima girdi. Gopher, internet i¢inde
cesitli konularda arama yapmay1 saglayan bir istemci (client) programidir. Sagladi-
g1 en 6nemli avantaj, internet kaynaklarin1 meniiler halinde sunmasi ve kullanicinin
arzu ettigi kaynak meniiden secilince, bu kaynagin internet adresi bilmeksizin de o
kaynaga erigme imkanini saglamasidir.

-1992 yilinda ABD kaynakli bir sirket olan CERN tarafindan, World Wide
Web (www) gelistirildi. www, hypertext teknolojisini kullanarak Internet kaynak-
larina erisimi saglayan baska bir olanakti.

-1993 yilinda Beyaz Saray (White House), online olarak internete baglandi.

-1994 yilinda, Web iizerinde islem yapmay1 saglayan Mosaic yazilimi pi-
yasaya siiriildii ve kullanim kolayli§i nedeniyle ¢ok yayginlasti. Ayrica Ama-
zon.com’da ilk kitap satildi. E-mail yoluyla pazarlama ve reklam kesfedildi.

-1995 yilinda ise Web iizerinde islem yapan Netscape yazilimi kullanilir
hale geldi. Yahoo!’da ilk arama yapildi. e-Bay’da ilk sanal miizayede diizenlendi''.

Internetin alt yapisindaki gelisme seyri, kullanic1 sayisini da ayn1 paralelde
genisletmistir. Bu seyre bir goz atacak olursak:

Tokgdz,0ya, (2000). Temel Gazetecilik, Ankara, Imge Yaymevi, s. 66
Geray, Haluk (1996). “Yeni iletisim Teknolojilerinde Egilimler: internet,GII ve Tiirki-
ye”, Yeni Tiirkiye Medya Ozel Sayis1 I, Ankara, s. 62.
Gokeen, Ferhat, ags (ad1 gegen site)
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Diinyada internet kullanici sayisindaki gelisme seyri

1994 12 milyon

1996 55 milyon

1998 150 milyon

2000 407 milyon

2005 sonu 1 milyar 18 milyonun
iizerinde (Internet
World Stats verilerine
gore)

World Stats arastirmasina gore Diinyada 2005 sonu internet kullanicilariin
dagilimi:

Kuzey Amerika;

22,20%
Avrupa; 28,50% D
O Kuzey Amerika
B Asya
O Avrupa

Asya; 35,70%

129



Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Sayr : 22 Yl : 2007/1 (123-149 s.)

Internet kullamicilarimin toplam niifusa oranlanmasiyla bulunan

erisim orani ise

Asya ; 9,90%

Afrika; 2,50%

Kuzey Amerika;
68,10%

&

Avustralya/
Okyanusya;
52,90%

2

Latin Amerika;
14,30%

Avrupa; 35,90%

O Afrika

B Asya

O Latin Amerika

O Avrupa

B Avustralya/Okyanusya
O Kuzey Amerika

Erisim oraninda ise

ABD Japonya
Glney Kore
Kanada
ingiltere; 60%'n
ustu

Turkiye; 13,70%

Rusya; 16,50%

Meksika;
16,20%

Brezilya;
14,10%

12

http:// www.btdunyasi.net (veriler siteden alinarak tarafimizdan tablolagtirilmistir).

Kaynak '
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Ik tablodaki verilere baktigimizda diinyada internet gok hizli bir sekilde
yayginlagsmaktadir. Ancak c¢ok kisa bir siirede diinyanin en biiyiik bilgi deposu
haline gelen internete yalnizca bilgi paylagimi demek de dogru degildir. Kiiresel
diinyanin biiylik oranda temsil edildigi 6yle bir platformdur ki artik kendine 6zgii
terminolojisi, kurallar1 ve araglariyla insan zihnindeki sinirlara bile meydan oku-
maktadir”®. Dolayisiyla internetten sz ederken, onun bir kitle iletisim arac1 (KiA)
degil, daha ¢ok bir kitle etkilesim arac1 oldugunu diisiinmek daha dogru olacaktir.
Ciinkii internetin en belirleyici 6zelliklerinden biri enformatik akisin kullanicilar
tarafindan yonlendirilebilmesidir. Internetin dzelliklerini ise su sekilde siralayabili-
riz:

-Internet ucuzlayan bir teknolojidir.

-Internet sansiir edilmesi gii¢ bir teknolojidir.

-Birlesik bir medyumdur.

-Hem es anda hem de baska anlarda kullanilabilir.
-Bildigimiz anlamdaki sahiplik konumunu ortadan kaldirtyor
-Alternatif kullanim olanaklar1 vardir'®.

2. Tiirkiye’de Internet:

Tiirkiye’ye internetin girisi 1990’11 yillarda baslamistir. Sayisal iletigim,
Tiirkiye’ye “Cag atlatan”, diger llkelerle aramizdaki gelisme farkini kapatacak,
yoksul/zengin, kir/kent arasinda esitligi saglayacak ve enformasyon toplumunu
olusturacak teknoloji olarak sunulmustur'”.

12 Nisan 1993’te TUBITAK ( Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma Ku-
rumu), ODTU (Orta Dogu Teknik Universitesi-TR-NET) isbirligi ile DPT (Devlet
Planlama Teskilati) projesi ¢ergevesinde Tiirkiye internete baglanmistir. 64
kbit/san hizindaki bu hat ODTU’den uzun bir siire iilkenin tek ¢ikisi olmustur.
Daha sonra Ege Universitesi (1994), Bilkent (1995), Bogazici (1995), ITU (1996)
baglantilar1 gergeklestirilmistir'®.

Televizyonun benimsenmesinin 26 yil, kisisel bilgisayarlarin benimsenme-
sinin 15 y1l, internetin benimsenmesinin ise sadece 7 yil aldigin1'’ diisiindiigiimiiz-
de, internet kullaniminin ne denli hizli yayginlasti§int anlamis oluruz. Teknolojik

Ustiin, Ismail (2001). internet Uzerindeki Medya, Tez Calismasi, Marmara Universite-
si, Istanbul, s.10

Atabek,Umit, age.

Yerlikaya, ilhan (2004). “ Internet Gazeteciligi ve Geri Besleme”, Medyada Yeni
Yaklagimlar, Egitim Kitabevi, Konya, s. 19

Karaduman, Murat, (2003). “Internet ve Gazetecilik”, Yeni iletisim Teknolojileri ve
Medya, IPS Iletisim Vakfi Yaynlari, Istanbul, s. 146

Yilmaz,Erdogan, “Egitimde Net Etkisi” (INET Konferansi sunumu Istanbul 3 Kasim
2002), http://inet-tr.org.tr/inetconf7/program/
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altyapimn siirekli gelismesiyle, Internet kullanimi iilkemizde de her alanda biiyiik
bir hizla yayginlasmaktadir. Ozellikle 1999 yilindan itibaren internet kullanicilari-
nin sayisindaki hizli artig, Tirkiye’deki sirketleri de internet ortamina girmeye

zorlamigtir.
Tiirkiye’de internet kullanici sayilari

1996 14.200
1998 200.000
2000 1.500.000
2004 4.900.000
2005 10.200.000
2006 11.750.000

Mynet i¢in GfK Tiirkiye’de (Growth From Knowledge) in gerceklestirdigi
"Internet Kullanicilar1 Profili" arastirmasi, 11 ilde Tiirk internet kullanicilarini
kentsel nitelikte temsil eden 890 kisi ile yapildi. Aragtirma sonucunda Tiirkiye'deki
internet kullanicilarinin demografik profil 6zellikleri ¢ikarildi.

Aragtirmada internet kullanim amaglarina bakildiginda: Kullanicilar agir-
likl1 olarak interneti en ¢ok e-posta almak / yollamak icin kullanmaktalar. Ikinci
kullanim tercihi ise isle ilgili ya da okulla ilgili aragtirma yapmak; chat yapmak /
sohbet odalarina girmek gibi eglence amagli kullanimi ise oyun oynamak ve haber
izleme takip ediyor.
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Buna gore internete her girdiklerinde diizenli olarak kullandiklar:

hizmetlerin orani konusunda internet kullanicilarinin

E-mail

sitelerini; 38% Sohbet/chat

sitelerini; 23%

Aninda mesaj

servislerini;
24%
Arama . T
motorlarini: Is/okul ile ilgili
36% sitelerini; 28%

O Sohbet/chat sitelerini

B Aninda mesaj
servislerini

O Is/okul ile ilgili sitelerini

O Arama motorlarini

B E-mail sitelerini

Ara sira ve gerektiginde kullanilan hizmetlerin basinda %42 ile haber

kanallar1 gelmektedir.

42%
Diger; 58%

Haber kanallart;

O Haber kanallari
B Diger
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En sik ve yogun olarak internete erisilen mekan tercihi oranlari;

Okul ve diger

mekanlar; 4% @ Okul ve diger mekanlar
B intenet cafeler
O Ev ve isyeri

intenet cafeler;
49%

Ev ve isyeri;
45,60%

Internete baglamilan yontem, mekanlara gore farkhlik gostermektedir.

Diger; 35% @ ADSL

M Diger

ADSL; 65%
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Diizenli olarak sik kullanilan Portal / Web siteleri:

Yahoo.com;
6,10%
Hotmail.com;
Mynet.com; 6.40%
o O Yahoo.com
Msn.com.tr; .
A 7 50% B Hotmail.com
O Msn.com.tr
O Google.com
B Mynet.com
Google.com;
26,50%

En sik kullanilan web sitesi / portah tercih etme nedenleri siralamasi;

istenilen her Kolay
seye erigilebiliyor
ulasllabiliyor ~ ©lmast; 6,50% —
olunmast: E-mail @ Kolay erisilebiliyor
29,20% kullaniliyor olmasi
olmasi; 8,70% | @ E-mail kullaniliyor
olmasi
O Kullanminin kolay
Kullaniminin olmasi
kolay olmasi; |O Erigim hiznin hizli olmasi
18,60%
W Istenilen her seye
ulagilabiliyor olunmasi
Erisim hizinin
hizl olmasi;
25,40%
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Internet iizerinden ahs veris yapma orani;

Alisveris
yapmayi
deneyen ve
birden fazla B Aligverig yapmay!
yapanlar; 7 deneyen ve birden fazla
yapanlar

B Alisveris yapmayanlar

Aligveris
yapmayanlar;
92

Internet kullamcilarimin sosyo-ekonomik durumlari (sahiplik acisin-

dan)
Otomobil;
38,20%
@ Otomobil
B Yazlik daire
Ev: 66% DEv
Yazlk daire;
16%
Kaynak'®

'8 http:// www.btdunyasi.net (veriler siteden alnarak tarafimizdan tablolastirilmustir.)
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Tiirkiye'de 18 yila yakin bir siiredir cep telefonu kullaniyoruz. Yaklagik 13
yildir da internet kullaniyoruz. Cep telefonu kullanimi niifusun neredeyse yarisina
ulasacak kadar yayginlasmigken, internet kullanimi en iyimser tahminle niifusun
sadece yiizde S'ine ulasacak kadar yayginlagabilmistir.

Internet kullaniminin yayginlasmas: Tiirkiye'nin yeni diinya diizeninde ala-
cagl yer agisindan hayati dnem tagiyor. Ancak Tiirkiye'deki iletisim sektoriini
regiile etmek, serbest rekabeti saglamak amaciyla kurulan Telekomiinikasyon Ku-
rumu ¢ok agir isliyor. Gerekli diizenlemeleri yapmakta ¢ok yavas kaliyor. Bir defa
interneti kullanan kitlenin artmasi icin kullanim iicretlerinin diisiiriilmesi sart. In-
ternet kullaniminda 15 tilke 100 KB i¢in ortalama 2.22 dolar Tiirkiye ise 14 dolar
odiiyor.

Diger taraftan interneti kullanim amacinin bilgiye erisme yoniinde bir ge-
lisme oldugunu topluma anlatmak gerekiyor. Bunun i¢in de:

e Internet kullanimma iliskin yalniz ergenlerin degil, ailelerin ve tim
toplumun bilinglendirilmesi,

e Toplumun bilinglendirilmesi i¢in gesitli iletisim araglarinda (medyada)
halk: bilgilendirecek fakat endiselere yol agmayacak nitelikte yayinlar
hazirlanmasi,

e Okullara bilgisayar kullanimin1 gelistirecek dersler konulmasi,

e {lgili sektdrlerin ve servis saglayicilarinin Tiirkge igerikli referans sag-
layacak ve egitim konusunda yardimci olacak siteler hazirlamalari,

e  “Zararl” olarak nitelendirilen sitelerin denetlenmesi ve bu siteleri ha-
zirlayanlarin egitilmesi,

e Sosyo- ekonomik diizeyi diisiikk olan yerlerde okuyan dgrenciler i¢in
devlet eliyle okullara bilgisayar laboratuarlar1 kurulmasi ve internet
baglantisinin saglanmasi seklinde siralanabilir'.

3. internet Gazeteciligi (On-Line Journalism)

Bireysel ve toplumsal mirasin kusaktan kusaga aktarilmasinda, kamuoyu
olusumunda ve tarihsel bilgilerin ham olarak ilk derlenip toparlanma yeri olan ge-
leneksel tiirdeki gazetelerin yaninda, internetin kullaniminin yayginlik kazanmasiy-
la giinlimiizde internet gazeteciligi olarak anilan yeni bir gazetecilik tiirli ortaya
¢ikmis bulunmaktadir®.

Gerek yazili basinin ve gerekse gorsel medyanin pahali yatirnmlaria gerek
duymayan, diger habercilik sektorlerine gore ¢ok kiigiik maliyetlerle, hem yazili

19
20

Sirmali, R. Meltem Kavcar, “Internetin Sosyallige Etkisi”, http://www.hatunca.net
Gezgin, Suat (2002). “Geleneksel Basin ve Internet Gazeteciligi”, Internet Caginda
Gazetecilik, Metis Yayinlari, Istanbul, s. 30
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basinin hem de gorsel medyanin fonksiyonlarmi da igeren yapisiyla internet gaze-
teciligi, internet iizerinde, kisaca web olarak adlandirilan, ve Atml kisaltmasiyla
bildigimiz yazilim dilinde sayfalar yazilmasina olanak veren ¢oklu medya ortami-
nin kullamima girmesiyle olanakli olmustur. Metin, fotograf, video, grafik, ses un-
surlari, reklam ve yliklenebilir yazilimlar iceren web, {i¢ ana unsurdan biraraya
gelmektedir: Erigim saglayicilari, igerik saglayicilart ve kullanicilar.

Iginde yasadigimiz dijital ¢ag, diger bir cok alanda oldugu gibi kitle ileti-
sim araclarini da yapi ve yontem bakimindan degisime zorlamaktadir. Gazeteler
var olus nedenleri olan haber verme islevlerini geleneksel yapisinin yanisira inter-
net ortaminda da siirdiirmeye caligsan etkin bir medya ortamidir. Haber, toplumun
bilgi ve ilgisini gelistirecek, doniistiirecek, gergekligin, kurgusal olarak yayimlana-
cak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve ideolojisine gore yeniden
kurgulanmasidir. Haber, i¢inde barindirdigi ¢ok katmanli yapisi nedeniyle formel
olarak diizenlenisi, tanimlanmasindan ve kavramsallastirilmasindan daha kolay bir
iletisimsel yapilanmadir. Bu iletisimsel yapilanmanin internet ortamindaki sunus
sekline farkli caligmalar i¢inde online, sanal, dijital, elektronik gazetecilik, ayrica
web ya da internet gazeteciligi de denilmektedir®'.

1995 yilinda gazeteler internette yayin yapmaya basladi. Amerika’da The
Washington Times, New York Times gibi gazeteler bu yilin basinda yaymlarini
bire bir internete aktardilar. Ayn1 y1l Avrupa'da da International Herald Tribune ve
Daily Mirror gibi gazeteler sanallasti. Kisa bir siire sonra Tiirkiye de bu maceraya
ayak uydurdu. Ilk olarak 19 Temmuz 1995°te Aktiiel Dergisi internette sayfa agti.
Leman Dergisi ayni1 yilin Ekim ayinda on-line olurken, Zaman gazetesi 2 Aralik
1995 tarihinden itibaren gazetesindeki haberi ve kose yazilarini basliklar halinde
internet iizerinden vermeye bagladi. Milliyet, gazetenin tamamini diizenli olarak 27
Kasim 1996’da online veren ilk giinliik gazete oldu. Hiirriyet ve Sabah gazeteleri-
nin internet ortamina gecis tarihleri ise 1 Ocak 1997°dir. Daha sonraki siiregte he-
men hemen tiim ulusal dl¢ekli gazeteler, hatta yerel basin, kimi televizyon ve rad-
yolar, kendi internet sitelerini kurmus ve bu sitelerde de habercilik yapmaya bas-
lamiglardir. Daha 6nemlisi, 6zellikle son iki yil i¢inde ardarda haber portallar ya-
yina girmis, yalnizca internet gazeteciligi yapan 70’in {lizerinde site ortaya ¢ikmis-
tir.

Bu baglamda Tiirkiye’de internet haberciligi iki donem olarak ele alinabi-
lir. Birincisi internetin ortaya ¢ikisini ve gelisme donemini kapsayan 1995-2000
yillar1 arasindaki donemdir. Bu donemde, internet heniiz yeni gelismekte oldugun-
dan ve gazeteciler arasinda yeni tanindigindan dolayi, haber sitelerinin sayis1 daha
sinirlt kalmistir. Hatta bu donemde, haber sitesi olarak tanimlanan sitelerin, basili
gazete yayimlayan kuruluslara ait olan ve basili gazetenin sanal ortamdaki kopyasi
olarak tanimlanabilecek sitelerdir. Tkinci dénem ise, gercek anlamda internet ha-
berciliginden bahsedilebilecek 2000 yili sonrasi donemdir. 2000 yili baglarinda

*l Kirgil- Karagiiler, agm.
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Tiirkiye’de yasanan ekonomik kriz medya sektoriinii de derinden etkilemis ve o
donemde, bu sektoriin degisik pozisyonlarinda ¢alisan 4 bin kisinin issiz kaldig1
giindeme gelmistir™. Issiz kalan ve meslegi gazetecilik olan ¢ok sayida gazeteci,
fazla bir yatinm gerektirmeyen internet gazeteciligini, mesleki deneyimlerini yan-
sitabilmek bakimindan, kendi sinirli imkanlar ile seslerini duyurabilecekleri yeni
bir alan olarak gormiislerdir.

Bunlardan ayri olarak, yalnizca internet iizerinden yayin yapan haber
portallar1 da devreye girmistir. Insanlarin bilgiye ve habere olan ihtiyaclar1 dolayi-
styla asil isi habercilik olmayan arama motorlar dahil, bir ¢ok irili ufakli internet
siteleri de haber kanallar1 acarak giiniin gelisen haberlerini en hizli bicimde yan-
sitma yarigina girmislerdir.

4. Geleneksel Gazetecilik ve internet Haberciligi

Geleneksel olarak tanimladigimiz yazili basinda mesajinizi kamuoyuna ile-
tebilmeniz i¢in dnce iyi bir sermaye bulmaniz, matbaa kurmaniz, gazeteci istihdam
etmeniz gerekiyor. Ayrica geleneksel medya, haberlerin toplanmasi, islenmesi ve
yayima hazirlanmasi iglemlerini yiiriiten yazi isleri ve haber merkezleri, yerel, ulu-
sal ve ¢esitli lilkelerde bulunan muhabirleri ile topladiklar1 haberler yaninda; abone
olduklar1 haber ajanslarindan gelen haberlerden sayfa sinirlamasi géz oniine alina-
rak katt bir hiyerarsiyle Orgiitlenmis yap1 igerisinde ve kararlarin giiclii bir emir
komuta zinciri igerisinde alindigi bir ortamda 6nemli, kamuoyu olusturabilecek
haberleri secerek yayima hazirlama gibi ¢cok sayida sikintilar igermektedir. Medya-
nin tekellesmesiyle yonlendirilmis, sansiirlenmis, iceriksiz, holding patronlarinin
renge, promosyona, lotaryaya yoneldigi bir ortamda geleneksel medyanin giin ige-
risinde gilincellenme, hiz ve etkilesim yapisindan da yoksun olmasi, gelisme ¢agin-
da olan internet haberciliginin bir alternatif olarak geleneksel basinin karsisina
¢ikmasindan daha dogal bir sey olamazdi.

Bilisim ve telekomiinikasyon gibi  teknolojilerin  yondesmesi
(convergence), dinleyicilerin/izleyicilerin ve okuyucularin geleneksel medyadan
elde edemedigi bir 6zgirlik ve etkilesimliligi mimkiin kildi. Gazeteler, dergiler,
radyolar ve televizyonlar, bunlarin hepsi de tekil {irlin ya da programlarm kitle
halindeki kullanicilara dagitildigi birden-coga (one-to-many) biciminde ¢aligan
iletisim ortamlaridir. Bu sekildeki kitlelere haber sunumu ayni zamanda, okur,
dinleyici veya izleyicilerin ¢ogu tarafindan en ¢ok ilgi duyulan/duyulabilecek
olan/duyulmas1 beklenen ve istenen konulara karar verme meselesidir. Kitlenin
(audience) tercihi, ortamin ve haber driniinin segimiyle simrhdir®.

> Giircan, Halil ibrahim (2005). “Internet Gazeteciliginde Etik Degerler”, istanbul Uni-

versitesi letisim Fakiiltesi Dergisi, Say1: 22, s. 41
Koroglu, Osman (2005) “ Gazetecilik Hangi Derde Devadir?” 5 Agustos, Zaman
Gazetesi
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Okur/dinleyici/izleyici geleneksel medya ortamini tercih ettikten sonra kendisine
sunulani almak zorundadir.

Internet haberciligi bazilari tarafindan hos karsilanmasa da 20. yiizyilin
Ozellikle son ceyreginde ortaya g¢ikan bilgisayar destekli gazete yaymnciliginin
yanisira, giiniimiizde "internet haberciligi" olarak adlandirilan elektronik gazeteci-
lik, meslekte onemli anlayis farkliliklari da beraberinde getirmistir. Internetin
yaygin olarak kullanilmaya baglamasiyla birlikte, bir ¢ok alanda web sitesi agilmig-
tir. Su anda milyonlarca kullanicisi olan sanal ortamda hemen her konuda bilgiye
ulagmak miimkiin hale gelmistir. Hizli olmasindan dolay1 giinliik gazeteleri kisa bir
stire icerisinde tarayabilmekte, son dakika haberlerine géz atabilmektedir. IBS’in
Tiirkiye'deki internet kullanicilarina yonelik olarak yaptigi bir arastirmaya gore
"sanal gazetecilik" hakkinda bilgi sahibi olanlarin orani yilizde 82'ye, internette
gazete okuyanlarm oran1 yiizde 60'lara ulasmis durumdadir™

Internet gazeteciliginin geleneksel medyadan farkli olarak en fazla 6n pla-
na ¢ikan dort yoni hizi, geri doniilebilir olmasi, detaylara izin vermesi ve yayinci
agisindan da okuyucu acisindan da Szgiirlestirici olma 6zelligidir®. Ozellikle en
son haberler, TV biiltenlerinden bile dnce internet gazetelerinde yer aliyor. Habere
hizli ulasim insanlar1 internet gazetelerine gekiyor. Internet gazetelerinde aninda
on-line olarak yayimlaniyor. Giinliik gazeteler bu haberleri ancak ertesi giinkii bas-
kida verebiliyor. On-line gazeteler birgok kolaylik getiriyor. Internet gazeteciligi-
nin sunmus oldugu imkanlar1 ana bagliklariyla toparlayacak olursak:

e Haberi ¢ok hizli bir bigimde verebilmesi ve siirekli giincellenmesi
e Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi
e Multimedya temelinde ses-grafik-goriintiilii dosyalar1 kullanma

o Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri saklaya-
bilme

e Okurla interaktif etkilesim; okurun yorumlarini aninda iletebilmesi

e Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka
plan bilgilerine kolaylikla ulasabilme

e Diger medyada yer almayan farkli haberleri bulabilme®.

e Internet  Gazeteciligi'min  bir  baska avantaji,  okur-gazeteci-
yazar arasindaki dengenin okur lehine degismesi... Okur, tepkisini araci-
s1z bir sekilde aninda verme imkanina sahip. Bu da okurun haber olusu-
muna dogrudan etki etmesine neden oluyor.

24
25

http://www.dorduncukuvvetmedya.com/arastirma/internetgaz/internetgaz4.htm
Dilmen, Nemci Emel (2005). “Yonetenler A¢isindan Tiirkiye 'deki Internet Gazeteleri
ve Haber Portallar: Uzerine Bir Degerlendirme”, Istanbul Universitesi Hetisim Fakul-
tesi Dergisi, Say1: 22, s. 96

% Karaduman, agm.
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Diger taraftan :

e Internette biiyiik haber ajanslarinin ve yaym kuruluslarinin disinda kisi-
sel ve yerel yaymcilik da yapilmaktadir. Bu agidan bakildiginda tekelci-
ligin 6nlendigi, yaymcilikta firsat esitliginin saglandigi goriiliir. Medya
holdinglerinin, siyasi ve ekonomik olarak ¢ok biiyiik giic olmasi ve ba-
sinda tekellesmeyi hizlandirmasi yadsinamaz bir gercektir. Bu holding-
lerden bagimsiz olarak basili bir giinliik gazete ¢ikarmak neredeyse im-
kansizdir. Ama sanal ortamda isteyen herkes online bir gazete ¢ikarabilir.
Giliniimiiz kosullarinda yalniz biiyiik gazeteler degil; 6zel kimlikler de in-
ternette gazete yaymlama sansini yakaliyorlar. Yapilmasi gereken sadece
bu iletisim tekniginin nasil kullanilacagini iyi bilmek. Her yerde hiz kav-
ramiyla karsilastigimiz giiniimiizde gazetecilikte de hiz Internet sayesin-
de artiyor.

e Isletme agisindan bakildiginda online yaymncilik yapmak icin biiyiik bir
sermayeye ve altyapiya gerek yoktur. Gliclii bir bilgisayar sistemi ve iyi
bir yazi isleri kadrosuyla diinyanin her kdsesine online yayin yapilabilir.
Siteye yerlestirilen elektronik sayac sayesinde yapilan yaymin kag kisi
tarafindan okundugu kolayca tespit edilebilir. Boylece kesin tiraj sonug-
lar1 hemen aninda 6grenilir. Bunun yani sira hangi haberin daha ¢ok
okundugu, hangi yazarin daha ¢ok takip edildigi, reklamlara kag¢ kisinin
net olarak baktig1 belirlenebilir. Bunun icin hosting firmasinin kontrol
paneline girmek yeterlidir.

e Internet gazetesinde okuyucu profilini tespit etmek ve kamuoyu aragtir-
mas1 yapmak c¢ok kolaydir. Siteye yerlestirilen mesaj panosu sayesinde
okurlarin elestirileri, istekleri, diisiinceleri v.b konular 6grenilebilir. Yine
ayn sekilde herhangi bir konuda kamuoyu arastirmasi yapmak icin anket
diizenlemek, politika ya da sosyal icerikli forum diizenlemek miimkiin
olmaktadir. Internet gazeteleri sayesinde okurlar, yazarlar hakkindaki dii-
stincelerini ve elestirilerini e-mail gondererek ya da sitede bulunan mesa;j
panosu aracihig1 ile yazara iletebiliyor®’.

Elektronik gazeteciligin geleneksel medya karsisindaki tiim bu iistiinliikleri
ayni zamanda haberin niteliginin yan1 sira gazeteci ve okur/izleyici tanimlarini1 da
degistirmistir. Her seyden once internet, habere "TV kadar hizli, gazete kadar de-
rin" tanim getirmistir. Internet, gazetelere gdre olaylar1 her yoniiyle verebilme,
televizyonlara gore ise daha hizli aktarma imkanina sahiptir. Ayrica video goriintii-
leri de istenildigi vakit yayimnlanabilmektedir. Bir haber hem en ayrmtili sekilde
verilebiliyor hem de goriintiileri yayinlanabiliyor. Bu da internetin geleneksel ya-
yimnciliga karsi en 6nemli avantaji1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

*" Giircan, Halil ibrahim, “Internet Gazeteleri Ile Klasik Gazeteler Arasinda Karsilastir-

ma”, http://www. dorduncukuvvetmedya/arastirma.
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Haberin niteligini degistiren internet, gliniimiizde gazetecinin de tanimim
degistirmistir. Internet gazetecisi daha donanimli olmak zorundadir. Mesleki biri-
kiminin yanisira gerektiginde editdr, muhabir hatta bir yayin yénetmeni gibi karar
verme yetisine sahip olmas1 gerekiyor. Ciinkii internet gazeteciliginde haber akis
stirekli ve bu haberleri en kisa siirede yayina vermesi gerekmektedir. Diger taraftan
hem televizyonu, hem radyosu, hem gazetesi ve hem de internet sitesi olan biiyiik
medya gruplari her kurum i¢in ayr1 muhabir istihdam etmek yerine haber ihtiyagla-
rin1 tek muhabir iizerinden karsilamaya gitmektedirler. Bu durumda bir muhabir
hem televizyon, hem gazete, hem radyo ve hem de internet formatinda haber yaza-
bilecek yetiye sahip olmalidir.

Diger taraftan internetle birlikte yeni bir okur kesimi de olustu. Internetin
interaktif bir ortam olmasinin da etkisiyle okur/ziyaret¢i diigiincesini ve tepkisini
dogrudan ve aracisiz bir sekilde en kisa siirede iletebiliyor. Haberlere ve yazilara
yorum gonderiyor ve diisiinceler 6zgiir bir sekilde tartigilabiliyor. Ayrica siteyi
ziyaret eden okurlar hakkinda kolay bir sekilde bilgi sahibi olunabiliyor. Anketler
vasitasiyla ziyaretcilerin her hangi bir konudaki goriisleri kolay bir sekilde 6greni-
lebiliyor™. Boylece okur/ziyaretgi yaymnin dogrudan bir par¢ast durumuna geliyor.

Internet, haber-gazeteci-okur baglaminda ortaya koydugu degisimlerin ya-
n1 sira yazili basina bir takim avantajlar da saglamistir. Ornegin bir anda tiim diin-
yanin haberleri, sandalyesinden kalkmadan haber yapmak isteyen gazeteciler igin
miithig bir kaynak haline gelmistir. Siki ve merakli bir internet gezgini, giin iginde
birden fazla iyi haber yakalama firsatina kavusmustur. Diger taraftan gazeteci,
haber kaynaklariyla daha dnce olmadigi kadar yakin iligkiler saglama sansi bul-
mustur. 1970°1i yillarda yanina fotograf makinas1 alip yollara diismek zorunda
kalan; 80’lerde birinin telefon konusmasini bitirmesini bekleyip haber kaynagini
aramak icin siraya giren; 90’larda ajanslarin haberlerinin toplandig: bilgisayar sis-
temleri 6niinde haber arayan gazetecilerin yerini internet kullanabilenler aldi. Bu
kisiler haber kaynaklarina tek bir elektronik postayla ulasabiliyor, resimlerini dahi
internet kanaliyla toparliyorlar. Ayrica yapilan haberler i¢in interaktif sekilde kul-
lanic1 tepkilerini alabiliyorlar. Boylece neyin dogru neyin yanlis oldugunu goriip
kendilerini olumlu yonde gelistirme firsat1 yakaliyorlar. Ancak bu avantajlar basi-
nimizin dogru bir sekilde kullanip kullanmadig: tartisilir. Ama yine de internetle
bir atilim gergeklestigini sdylemek ¢ok yanlis olmaz®’.

Internet ortamimin geleneksel gazetecilige getirdigi degisim ve olumlu kat-
kilarin yani sira negatif etkilerini de goéz ardi edemeyiz. Ozellikle Tiirk basininda
gozlemleyebildigimiz bu olumsuz etkileri genel hatlariyla siralayacak olursak:

2 Acar, Ertugrul, “Internet Yayinciligi Ve Geleneksel Medya”,
http://www.dorduncukuvvetmedya.com
2 Ayan, Serhat (2003). “Bir Baska Tiir Gazetecilik”, http://www .turk.internet.com
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e Internet, biiyiik ve okuyan bir kesim igin seliiloz basin-silikon basin ayi-
rimini yaratti. Gazeteye para veren kesimin biiyiik bir kismi internetten
haber takip edebilecegi i¢in para vermeyi birakarak internetten takip et-
meye basladi.

e Reklamverenler, gazete reklamcilarimin verdigi ve karsi ¢ikilmasi zor
reklamlarin Otesine gecip izlenebilir interaktif ortamin reklam giiclinii
gormeye bagladi.

e Benzer icerik kendini onmaz bir bicimde gostermeye basladi. Ozellikle
bugiinkii basin diinyasinda Anadolu Ajansi gibi biiyiik ajanslarin haber-
leri gikarildiginda geriye bir sey kalmadig1 agik¢a goriildii. Ozel haberle-
rin azlig1 goze carpti. Kiigiik licretlerle AA’dan haber alan internet sitele-
ri, gazetelerle ayni sayida ve kalitede haber iiretmeye basladi.

e Haberlerde yepyeni bir “siirat faktorii” devreye girdi. Eskiden “haber at-
latma” olarak tanimlanan kavram, gelen haberi ¢abuk yorumlayanlar, bir
an Once internet ortamina hazir hale getirebilenler lehine calismaya bas-
lad1. Haberin 6ziinii minimum detayla ilk veren, en ¢ok tercih edilen ba-
sin organi olma yolunda 6nemli adimlar att1.

e Genelde haber kaynaklarmi sorgulama kavrami daha etkin bir bi¢cimde
devreye girdi.

¢ Gelisime ayak uyduramayan gazeteciler internet {istiinde dolasan esprile-
ri anonim olarak algilayip gazetesinin siitunlarinda vermeye kalkinca
komik durumlar ¢ikti: Bazi kdse yazarlari, galistig1 gazetenin kdse yazar-
lariin birkag giin 6nce yazdig1 yaziyi tekrar yayimlamaya kalkinca is ¢1-
girmdan ¢ikt1.

e Gazete editdr ve onay kadrosu, internet {istiinden olusturulmus haberleri
kontrol edemedi. Bu yiizden de gazetenin onay kadrosundan normal sart-
larda asla gegemeyecek yanligliktaki haberler kendilerine hak etmedikleri
kadar genis yer buldu®.

Internet haber portallar1 geleneksel gazeteciligi olumsuz yonde etkilemekle
birlikte aslinda uygulanir sekliyle tam bir alternatif medya olmadigini da goster-
mektedir. Ciinkii alternatif olabilmek i¢in alternatif seyler iiretmek gerekir. Her giin
ylizlerce sanal gazetenin kamusal alana haber pompaladi§i Amerika'da, internet
ortaminda dolagan enformasyonun sadece yiizde 10'u giivenilir kabul edilmektedir.
Saygin gazetecilik egitim kurulusu Poynter Enstitiisii'nden Nora Paul bu gilivensiz-
ligin nedenini soyle agikliyor: “Net haberciliginde her sey ¢ok biiyiik bir hizla ve
denetimden ge¢cmeden okura sunuluyor, bu durumda okura karsilastigi binlerce
bilginin gergekligini ispatlamak ya da haber degerini 6l¢mek gibi bir sorumluluk
yiikleniyor. Gazetecinin islevini okur iistleniyor ki, bence net'teki en biiyiik problem
de bu. Bir online haber sitesine ilk kez giriyorsaniz oncelikle 'Biz Kimiz?' boliimii-

30 Ayan, Serhat, agm.
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nii araywn Tiirkiye'de yapilan internet haberciligine baktigimizda ise, haber sitele-
rinin hemen hemen tamaminin haber kaynagi, ajanslar ve gazetelerin internet site-
leri olarak karsimiza ¢ikiyor. Ustelik cogu zaman kaynak bile gosterme zahmetinde
bulunmuyorlar. Bu hem etik digi hem de habere olan giiveni sarsiyor. Diger taraf-
tan geleneksel medya olarak tamimladigimiz her basin kurulusunun ise bir yazi
isleri kadrosu, haber merkezi, ekonomi servisi, dis haberler servisi, kiiltiir-sanat
servisi, haber arastirma servisi, arsiv servisi gibi bir¢ok birimi var. Bu birimlerde
de ¢ok sayida basin emekgisi ¢calismaktadir. Haber portallarinin ise béyle bir yapi-
lanmast sozkonusu degil. Hichir haberi yerinde takip edecek muhabirleri de bu-
lunmamaktadir. Bir¢ogu birkag editérle hayatlarint siirdiirmeye ¢aligiyor. Dolayi-
swyla yapilan is, derlemeden éteye gitmiyor. Kimse alternatif bir seyler iiretme pe-
sinde degil. Herkes kolayciliga kagiyor. Yapiimak istenen daha fazla tiklanabilmek,
dolayisyla reklam gelirlerini artirmaktir. Bu da internet yayimciligini hizla
televole kiiltiiriine dogru kaydirmaktadir®”. O zaman Internet haber portallarmin
cok sayida kisi tarafindan ziyaret edilmesi, bu sitelerin alternatif haber iirettikleri
anlamina gelmedigini net bir sekilde sdyleyebiliriz. Bunlarin ¢ok ziyaret ediliyor
olmasi, kisa siirede birgok gazetenin web sitesini tarayip giindemle ilgili bilgi sahi-
bi olma ihtiyacim1 gidermek arzusunda olan okuyuculardan kaynaklanmaktadir.
Halbuki bir gazeteyi digerlerinden ayiran en énemli 6zelliklerinden biri “6zel ha-
ber”dir. Yani kurulusun kendi elemanlariyla iirettigi, sekillendirip okurlarma sun-
dugu ve genellikle diger gazetelerde olmayan haberlerdir. Bu tiirden bir yayincilik
da normal sartlarda genis, tecriibeli bir kadroyu gerektirir.

Ancak Internet haber portallar1 bugiin igin alternatif bir medya olmasa da
her gecen giin yazili basini olumsuz yonde daha fazla etkilemektedir. Eskiden bir
gazete, kendisiyle birlikte ayn1 sergide satilan birkag baska gazete ve on yirmi der-
gi ile rekabet ederken, simdi internette binlerce diger gazete ve dergi ile birlikte
bulunan bagimsiz belge, ¢cokluortam sunumlar1 vb. ile de rekabet etmek zorunda.
Internetteki tiim bu ¢esitlilik, her birinin ihtiyaclar1 digerinden farkli olabilen bir
hedef kitleye sesleniyor. Bunlar geleneksel medyanin durumunu hem iletisimsel
hem de ticari yonden sorunsal hale getiriyor™.

Diger taraftan gelecegin internet yayinciliginda, Internet iizerinden yayn-
lanan gazeteler, dergiler, kitaplar, kagit benzeri katlanabilir, rulo yapilabilir, kolay-
ca taginabilir bilgisayar ekranlarindan okunabilecek. Bugiin bir¢ok arastirma sirketi
ve inlii bilgisayar markalar1 bu tiir bir ekranin gelistirilmesi tizerinde ¢aligmakta-
dir. ik 6rnekleri oldukga pahali olan kagit ekran teknolojisi, ileride yaygilasmaya
basladiginda her gecen giin ucuzlamaya baslayacaktir. Bu tiir ekranlar, tekrar tek-
rar, sonsuza kadar kullanilabildikleri i¢in de uzun vade de kagittan ¢ok daha eko-
nomik olacaklardir™. Bu yondeki caligmalar ileriye doniik etkinin boyutunu tartis-
masiz hale getirmektedir.

31
32
33

Akodz, Emre (2005). “Internet gazeteciligi diye bir sey var mi?” www.haberturk.com
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Klasik gazetecilik anlayisinin elektronik medya ile evlilik modelleri gelisti-
remedigi takdirde yok olacagini sdyleyen Atilgan Bayar’a kars1 Murat Birsel: “Tv
ve internet zaten birlesecek, gazeteler ve dergiler haberin 6tesine giderek ve kalite-
yi artirarak yasamaya devam edecekler. Ayrica Amerika’da bile haberi yiizlerce
haber sitesinden okumak baska, New York Times okumak baska™** diye de ekli-
yor. Ancak Oniimiizdeki yillar i¢in klasik gazeteciligin ve kagit gazetenin hemen
hemen hi¢ prim yapmayacag iddas1 galip goriiniiyor. Clinkii Larry King’in: “(Ge-
lecekte) Seattle Post Intelligencer gazetesini elektronik olarak mi almay1 umuyor-
sunuz, yoksa her sabah kapinizin oniine konmus olarak m1?”” sorusuna Bill Gates :
“Seattle gazetelerinin elektronik olarak dagitilacaklarindan eminim ama belirli bir
miktar 6demeyi kabul eden kisiler, karsiliginda kiigililtiilmiis bir formunu da kagit
iizerinde alabilecekler. Elektronik haberler daha interaktif olacak. Bu da insanlarn
okumaya sevkedecek. Gazeteyi ekrandan okumak 20 yil iginde rahat ve eglenceli
bir deneyim olacak ¢iinkii ekran teknolojisi ¢ok gelisecek™’ sozleriyle internet
gazeteciliginin gelecekteki rakipsiz hakimiyetini ilan etmistir. Zaman gazetesinin
genel yaym yonetmeni Mahmut Cebi ile Net Gazete’nin yOnetmeni Biilent
Ayanoglu da klasik gazeteciligin gelecekte alacagi boyutla ilgili olarak ayni olguyu
One siirliyorlar. Onlara goére PC satislarindaki ve internet abone sayisindaki hizli
biliyiime bunun en biiyiik gostergesi. Bu durum klasik gazeteciligin en temel nokta-
larindan biri olan tiraji “trajik” bir noktaya siirlikliiyor. Tiim basin diinyasi olarak
yillardir digimizle tirnagimizla edindigimiz toplam tiraj ancak ii¢ milyon kadar.
Niifus artiyor, okuma orani artiyor, milli gelir artiyor, kentlesme oranmi yiikseliyor
ama toplam tiraj bir tiirli artmiyor. Bu baglamda “yazili basinin gelecegi yok”
diyorlar®®. ingiliz medya profesérii Donald Trelford da: “Internet gazetesi ile artik
yarismak ¢ok zor. Aninda haberi en ince detayma kadar genis bir sekilde verebili-
yor. Geleneksel gazetelerin ise bunu takip etmeleri imkansiz. Eger giliniimiiziin
gazeteleri haberleri genis kapsamli yaymlamaya kalkarsa hacmini biiylitmesi yani
sayfa adedini ¢ogaltmasi lazim. Bu da hem maliyet hem de zaman agisindan im-
kansiz. Glinlimiiziin gazetelerinin artik derin analizlere yer vermeye baglamalari
gerekiyor. Klasik haber anlayigin1 yavas yavag terketmeleri dnemli. Geleneksel
gazeteler gengleri cekmek igin bir seyler yapmali. (iiniversitede bedava abonman
vs... ) Giiniimiiziin gazetelerinin ilk yapmalar1 gereken sey eski aliskanliklarini
birakmak olmalidir®” diyerek yazili basma ¢ikis yolu gostermektedir. The
Washington Post kdse yazar1 Alvaro Vargas Llosa da yazili medyanin yanlis teshis
ve tercihlerinin kurbani oldugunu sodyleyerek su yorumu yapiyor: "Cin ve Hindis-
tan istisnalar1 bir yana diinyada genel egilim gazetelerin tirajlarinin azalmasi yo-
lunda. Gazetelerin ABD'de olsun Avrupa ve Latin Amerika'da olsun en biiyiik ha-
talar iizerlerine gelen tehlikeyi mali ve teknolojik bir olgu olarak algilayip gercek-

3 Karaca, Nihal Bengisu (2006). “Giile Giile Gazete” , Aksiyon Haftalik Haber Dergisi,
Say1: 584, 13 Eyliil

Bengisu, agm.

Bengisu, agm.

http://www.kodadimedya.com/arastirma
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te kiiltiirel bir olgu oldugunu fark etmemeleri oldu. Gegen yirmi yilda basin sekto-
riiniin tehdide kars1 koyusu iki planda oldu. Biri, mali yapiy1 yeniden bigimlendir-
mek ve kagida basili gazetelerin bir de online versiyonunu yapmak. Basin sektorii
yeni teknolojiyi salt kendi basina bir seymis gibi ele aldi. Sandi ki tinli bir marka
ile bir web sitesi kurulursa teknolojinin getirdigi rekabet sikintis1 da kurnazca ¢o-
ziilmiis olur. Ne var ki hi¢ de 6yle olmadi ¢iinkii olay kiiltiireldi. Artik insanlar
internetten ayni hizmeti ¢ok daha seri bir sekilde ve ¢ok daha ucuza mal edebiliyor-
lar. Bu nedenle gazetelerin yapmasi gereken, sitelerini ziyaret eden okuyucularinin
sitede daha uzun siireli kalmasin1 saglamak. Bunun i¢in de kiiltiirel degisime uyak
uydurmalari gerekir. Insanlar, okuduklari, gordiikleri ve duyduklari hakkinda daha
fazla kontrol sahibi olmak istiyor’.” Gerek Donald Trelford ve gerekse Alvaro
Vargas Llosa’in soylemlerini harmanlayacak olursak bu déonemde medya yonetici-
sine daha ¢ok is disiiyor ve sOylediginden fazlasini isteyen miisterinin egilimlerini
ve ihtiyaclarim kestirebilen, izleyici profilini takip edebilen, miisterinin oniindeki
haber, is, eglence yigmini dizayn edip miisterisine yol gosterebilen bir yonetici
belki gazetesini ayakta tutabilecektir.

SONUC YERINE

Internet, kendine 6zgii yapisindan dolay1, sadece mevcut kitle iletisim arag-
larindan ¢ikan enformasyonun yayilmasina olanak veren bir arag¢ olarak kalmamus,
ayn1 zamanda enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bi¢imlerde sunuldugu bir
ortam haline gelmistir. Internet gazeteciligi ile de iletisim alanina yeni kavramlar,
yeni tanimlar, yeni boyutlar kazandirilmigtir. Ayrica kitle iletisimi daha 6zgiir,
daha demokratik ve interaktif yapiya biiriinmiistiir. interaktif katilimcilig1 artiran,
katilime1 demokrasiyi olusturan bu bag, gitgide biiyiimektedir. Bu yeni teknolojide
mesajin denetlenmesi, diizeltilmesi, alinmas1 daha kolay olmus ve geri besleme
belki mesaj kadar 6nemli hale gelmistir. Boyle bir medyanin herkesce kullanila-
bilmesi, her yasa hitap edebilmesi kullanimini ve giiciinii arttirmustir. Oyle ki web
erisimi, dogrudan dogruya her vatandasi bir muhabir yapmustir. Kendi internet
sitelerini acanlar, cep telefonlariyla bir olay1 aninda goriintiileyip internette yayin-
layanlar giin gectikce cogalmaktadir. Gelecekte iyiye mi, yoksa kotiiye mi gidece-
gini bilemedigimiz gazeteciligi, arttk ~ herkese malolmus bir meslek olarak gor-
memiz gerekiyor.

Gilinlimiizde internet teknolojisi, diinyada oldugu gibi iilkemizde de ¢ok ki-
sa zamanda benimsenmis ve birgok endiistri alanlarinda bilgi ve iletisim araci ola-
rak kullanilmaya baglanmistir. Bugiin kagida basili olarak yayimlanan gazeteler,
cesitli dagitim zorluklarindan dolay1 ancak dar bolgelere erisebilmektedirler. Buna
karsilik internet {izerinden yayinlanan gazetelere diinyanin her yerinden aninda
erismek miimkiindiir. Internet gazetelerinin diger bir {istiinliigii ise, geleneksel ga-

¥ “Geleneksel Medya Internet'e Yenilmeye mi Basladi?”’

http://www.doérdiinciikuvvetmedya.com, 05.09.2006
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zetede, gilinlikk haberler bir giin sonra bazen de iki giin sonra okuyucunun 6niine
geliyor. Internet gazeteciligi ise haberi sicak takip ediyor. Giiniin haberlerini ayn
giin okuyabiliyoruz. Bunun yaninda {icretsiz olmasi, yerel degil tiim diinyada izle-
nebilir olmasi, spor, siyaset ve yasam gibi istenilen alanda tarama 6zelliginin bu-
lunmas1 da 6nemli avantajlar1 arasinda yer aliyor. Ancak bugiin i¢in internet yayin-
ciligimin, 6zellikle iilkemiz yazili gazeteleri karsisinda fazlaca bir {istiinliik sagladi-
g1 sOylenemez. Bunda internetle ilgili fiziki sartlarin yam sira haber portallarinin
icerik sunumlari, kurumsallasamayislari, ayni kaynaklardan beslenmeleri, denetim-
siz olmalari, giivenirsizlikleri ile toplumun kiiltiirel, ekonomik ve egitim baglamin-
da interneti algilayis bigcimleri gibi bir ¢ok sorun yatmaktadir.

Internet yaymciligmin avantaj ve dezavantajlaria ragmen diinyada gaze-
tenin durumu ve gelecegi konusunda yapilan arastirmalar gazetenin yeni iletigim
ortamina ayak uydurmak i¢in rol degistirmesi siirecinin basladigini gostermektedir.
Gazetenin sicak haber verme istiinliigiinii radyo, televizyon ve internete kaptirma-
styla, gazeteler artik okur adina haber se¢me islevini yavas yavas birakmak zorun-
da kaldi. Tirajlarin artmadigi, yeni gazetelerin ¢ikmadigi, gazete alan ev oraninin
diistiigi, genglerin gazete okumadigi, yeni medyanin gazetelerin ekonomik tabanini
kemirdigi giinlimiizde, gazetenin yeni islevi, enformasyon seline ugramis diinyada
artik giivenilir bir rehber olmaktir. Degisen teknoloji, yasam tarzlari, ekonomik
olgular karsisinda tiim cephelerde gerileyen gazeteler bazi gézlemcilere gére uzun
bir siire daha dagitilmaya ve para kazanmaya devam edecekler ama hicbir zaman
eski egemenliklerini kuramayacaklar. Ancak, giivenilir gazetecilik baslica can si-
mitleri olacak. Kisacasi fiziksel sinirlarin ve kisitliliklarin kalktigi bdyle bir zemi-
nin imkanlarindan faydalanarak farkli bir gazetecilige varmaktan baska secenek
goriinmemektedir.
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	Gerek yazılı basının ve gerekse görsel medyanın pahalı yatırımlarına gerek duymayan, diğer habercilik sektörlerine göre çok küçük maliyetlerle, hem yazılı basının hem de görsel medyanın fonksiyonlarını da içeren  yapısıyla internet gazeteciliği,  kitle iletişimi alanında yeni bir olgu olarak yerini almıştır. Öyle ki, gerek yazılı basın, gerekse görsel medya, kendi kulvarlarında işlevlerini yerine getirirken, bu yeni kitle iletişim türüne duyarsız kalmamışlar, internet gazeteciliğine de el atmışlardır. Özellikle de ülkemizde yaşanan 2000 ve 2001 ekonomik krizleri sonucunda, binlerce basın mensubu işsiz kalmıştır. İşsiz kalan gazeteciler Türkiye’de yeni bir mecra olan internet yayıncılığını bir kurtuluş kapısı gibi görmüş, krizlerin sonrasında internet haber portalı anlamında büyük bir patlama yaşanmıştır.
	Son 5-6 yılda dünyada olduğu gibi Türkiye'de de internet gazeteciliği çok gelişmiştir. İnternet'in yaygınlaşmasıyla birlikte,  geleneksel gazetecilik tamamen ortadan kalkmasa da önemli ölçüde ivme kaybettiği görülmektedir. Bu alanda yapılan araştırmalardan elde edilen sonuçlara göre, internetin gazete satışlarını önemli ölçüde düşürdüğü hatta gazetelerin reklam paylarının belli bir oranını internet gazetelerine kaptırdığı ve ileriye dönük daha büyük oranlarda bu kaymanın yaşanacağı öngörülmektedir. 
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